Marketing
mit Links

https://marketing-mit-links.ch

Sprache
Kulturelle Missverstéandnisse

Sitten / Gebrduche

Enteignung
Sicherheitsrisiko (Krieg)

Politische Gefahren

Wahrungsrisiko
Mikrodkonomische Risiken

Vertragserfiillungsrisiko

Erschliessen neuer Markte

Grossere Produktionsmengen
(Erfahrungskurve)

Verbesserung des Images

Ausnutzung von Grosseneffekten

Zugang zu auslandischem Knowhow
Gesattigte Heimmarkte
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Hohere Komplexitat

Informationsprobleme

Hoher Stellenwert kultureller Faktoren
Erhohtes Risiko
Neuer Zweig

Unterschiede

Marktvolumen, -wachstum

Konkurrenzsituation

Vertriebskanale
; Neuer Zweig

Sprachkenntnisse

Bisheriger Erfolg auf Auslandmarkten

Analyse des Zielmarktes %
Entscheidungsgrundlage
Chancen / i
Analyse des eigenen Unternehmens

Internationales Marketing
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Evtl. Produktanpassungen

Mentalitat

Preisnivau

Zoll- und Steuerbarrieren

Natirlich-Technische Umwelt

/ \ Rahmenbedingungen

Veranderte Wettbewerbsbedingungen

Verschrankte Problematik beschréankter
Unternehmensressourcen

1. Generell: schneller, besser, glnstiger!
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Politisch-rechtliche
Sprache

Sozial-kulturelle Religion

Way of life
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