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Logistik
AbsatzformGross-/Detailhandel

AbsatzwegDirekt
Indirekt

Stellt sicher, dass Pläne 
umgesetzt werden können

Marketingforschung
Budgetkontrolle

Ausführungskontrolle

Werbung

WerbeplattformCopyplatform
Mediaplatform

WerbewirkungSender-Organismus Reaktion (SOR)
AIDA

Pull-Funktion

Product PRText und Bild
Externe Beeinflusser

VerkaufsförderungAm POS (Degustationen)
Push-Funktion

Persönlicher Verkauf (s. sep. Map 
"Kommunikation!)

Primäre Verkaufspläne
Sekundäre Verkaufspläne

Verkaufskonzept: Subvariablen

Integrierte Kommunikation!

Formale AspekteCD / CI

Inhaltliche AspekteBotschaft

Terminliche AspekteAbgestimmt auf übrige Massnahmen

PRPR
PPR

Einflussfaktoren: Monopol Aquisitorisches Potenzial

Preisfestlegung: Nachfrageorientiert
Kostenorientiert
Konkurrenzorientiert

7x Preisdifferenzierung

Geografisch (Inland/Ausland)
Zeitlich (Last-Minute usw.)
Nach Anwender (Kinder, Rentner)
Nach Nutzung (Chartern statt Linienflug)
Mengenabhängig (Mengenrabatte)
Distributionsform 
(Grosshandel/Einzelhandel)
Produktvariante (Luxusvariante/Standard)

Preisänderung / Elastizität
Preisabsprache / Kartell

Konditionenpolitik
Zahlungsbedingungen
Kreditzahlung
Rabattpolitik

Preispsychologie Neuer Zweig
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