Am POS (Degustationen)

Verkaufsforderung

Push-Funktion

Text und Bild
Externe Beeinflusser
Product PR

Public Relations

cD/cl Formale Aspekte

Inhaltliche Aspekte ! Integrierte Kommunikation!

Botschaft

Terminliche Aspekte

Abgestimmt auf tbrige Massnahmen

Bekanntheit

Wissen

Produktkenntnisse

Verhalten

Testkauf
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Werbung

Werbewirkung

Pull-Funktion

Primare Verkaufspléne

Copyplatform WIE Tonalitat

Mediaplatform WOMIT

WER Zielgruppe
WAS Botschaft
WO geografisches Gebiet

Sender-Organismus Reaktion (SOR)
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Umsatzpléne
Besuchsplane

Sekundare Verkaufsplane

Kontaktpléne

Infrastruktur

Personlicher Verkauf

Verkaufskonzept: Subvariablen

Verkaufshilfenplanung

Kundenselektion
Produktselektion
Kontaktqualitat

Kontaktquantitat
Kontaktperiodizitat
Feldgrésse




